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Introduction

Une agriculture de montagne
diversifiee

Trois vallées, trois Dranses, un décor alpin exi-
geant: cette diversité confere ala région du Grand
Entremont un terroir unique qui donne vie a des
produits d’exception, portés par le savoir-faire de
paysans passionnés.

Ici, ’agriculture s’adapte a son environnement
et se veut aussi diversifiee que dynamique: pro-
duction laitiere avec la fabrication du fameux
Raclette du Valais AOP et de nombreuses spécia-
lités fromageres, élevage, apiculture, plantes aro-
matiques et medicinales, agritourisme, cultures
ceréalieres, vignobles ou encore vergers.

Des vallées verdoyantes aux alpages, le Grand
Entremont a le gouit des cimes!
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Une marque initiée
par les paysans

Dans le cadre du projet de développement régional
(PDR) du Grand Entremont, une marque commune
aété créée pourvaloriserl'agriculture de montagne
du Grand Entremont et promouvoir ses produits de
maniére coordonnée.

Gérée par ’Association de Promotion de '’Agricul-
ture du Grand Entremont (APAGE), cette marque

peut étre portée par les Ambassadeurs du Grand

Entremont, a savoirles fermes, alpages, restaurants,
lieux de vente, entreprises, artisans, institutions ou

encore événements respectant la charte d’engage-
ment, laquelle garantit le soutien aux activités pay-
sannes du Grand Entremont. Cette marque refléete

le dynamisme du secteur agricole de cette région

de montagne aux agriculteurs fiers et passionnés.

Un label produit, gage
d’origine et de qualite

La marque est déclinée sous la forme d’un label

«Grand Entremont — Le GoUt des Cimes» destiné

aux produits agroalimentaires et ressources natu-
relles de la région. Seuls les produits respectant le

reglement d’utilisation sont autorisés a porter ce

label, lequel certifie notamment que la matiére pre-
miere est issue du Grand Entremont.



La marque Grand Entremont

Grand
Entremont

Promesse de marque

Symbole de toute une région et embleme d’une
agriculture de montagne innovante et dyna-
mique, la marque Grand Entremont rassemble et
federe. Elle tisse un lien étroit entre producteurs,
habitants et acteurs de la promotion de ce ter-
roir d’exception. La marque rayonne au travers
d’'une communauté d’Ambassadeurs du Grand
Entremont.
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La marque Grand Entremont

Charte des Engagements
Ambassadeurs des Ambassadeurs

La marque Grand Entremont — initiée
par les paysans et gérée par '’APAGE — A
vise a mettre en valeur les ressources

S’intéresser al'agriculture
de montagne du Grand
Entremont.

agricoles et naturelles de la région.
Elle reflete le dynamisme et le savoir-

faire de producteurs passionnés. Elle %
est portée par ceux qui s’engagent a
soutenirl'agriculture de montagne du
Grand Entremont, a s'intéresser aux

Soutenir les activités pay-
sannes et participerala
dynamique agritouristique
du Grand Entremont.

activités des paysannes et des pay-

sans de la région, a connaitre et a pri- w
vilégier les produits labellisés Grand
Entremont pour en étre de véritables
Ambassadeurs.

Formulaire d’adhésion ¥

Adhésion ala Charte des Ambassadeurs
du Grand Entremont
@ Grand
Entremont

Charte des Ambassadeurs
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|
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Connaitre les spécialités
du Grand Entremont. Les
valoriser et les faire
découvrir.

Formulaire d’adhésion ¥

Inscript

inscription d'un
«Restaurant du Grand Entremont»




La marque Grand Entremont

Charte graphique

La marque — logotype

Positif en couleur

Télécharger le logo ¥

Négatif en couleur

Grand Grand
Entremont Entremont
c70 M 85 y 100 k 10 c5 M5 y 15 kK O
R 68 G 61 B 46 R 243 G 240 B 224
Pantone 477 Pantone 9184
# 443d2e # f3f0e0
Positif en noir Négatif en blanc
Grand Grand
Entremont Entremont
cO MmO vy O k 100 cb5 M5 y 15 kK O
RO cO B O R 255 G 255 B 255
# 000000 # fFfFFf



La marque Grand Entremont

Taille minimale

Il est important de veiller a ce que la
taille dulogo du Grand Entremont soit
adaptée au support sur lequel il s’ap-
plique (banderole, affiche, flyer, etc.),
c’est pourquoila charte n'impose pas
de taille maximum.

Cependant, au risque de compro-
mettre sa lisibilité, la taille minimum
recommandeée est de 6 mm de haut.

Grand
6mm l % Entremont

Couleur dulogotype

Le logotype peut étre utilisé en positif ou en
négatifselon les couleursindiquées en page 8 du
guide, sousréserve desrestrictionsimposées par
des contraintes de production (couleurs limitées,
tons directs prédéterminés).

Zone de sécurite

Aucun élément étranger a la marque
du Grand Entremont ne doit apparaitre
danslazone déterminée parle contour
extérieur de la zone de sécurité.

Grand

Exemple
Impression en sérigraphie monochrome gris sur carton.

Grand
Entremont



La marque Grand Entremont

Interdictions

Le logo se définit par sa couleur, sa
taille et saforme. Par conséquent, toute
modification est interdite.

Changer les tailles, proportions et espacements
entre les différents éléments qui composent le logo

Incliner le logo

ntr ont

Réorganiser ou supprimer les éléments du logo

an

Déformer le logo

mont

nd
Entremont

Changer la couleur du logo

Gra

ont

Changer les termes et/ou la typographie du logo

nt ont

10

nt

ont






Le label Grand Entremont
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Un signe de reconnaissance,
gage d’origine et de qualite

Un terroir de montagne d’exception pour des pro-
duits au gott des cimes: voicila promesse des pro-
duits agricoles du Grand Entremont envers ses
consommateurs. La marque est déclinée sous la
forme d’'unlabel «Grand Entremont — Le Gout des
Cimes» réserve aux produits de la région. Seuls
les produits respectant le reglement d’utilisation
sont autorisés al’arborer.
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Le label Grand Entremont

Conditions
Garanties du label d’obtention du label
Le produit trouve son ori- Type de produit

2

gine en montagne, dansle
Grand Entremont.

Le produit contribue au
maintien d’'une agriculture
dynamique qui perpétue

~

le savoir-faire des paysans.

Le produit est naturel
et savoureux.

Il s’agit d'un produit agroalimen-
taire traditionnel ou innovant, issu
del'agriculture ou d’'une ressource
naturelle.

Origine

Les matieres premiéres proviennent
auminimuma 80% du Grand
Entremont.

Qualité de production

Les modes de production sont res-
pectueux de I’environnement et des
animaux.

Formulaire de labellisation
etréglement ¥

Formulaire de labellisation des produits

Contrat
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Le label Grand Entremont

Charte graphique
Le label

Positif en couleur

Télécharger le label ¥

Négatif en couleur

dENtrg
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c70 M 85 y 100 k 10 c5 M5 y 15 kK O
R 68 G 61 B 46 R 243 G 240 B 224
Pantone 477 Pantone 9184
# 443d2e # f3f0e0
Positif en noir Négatif en blanc
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cO MmO vy O k 100 c 05 M5 y 15 kK O
RO cO B O R 255 G 255 B 255
# 000000 # fEffff
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Le label Grand Entremont

Taille minimale

Il est important de veiller a ce que
la taille du label Grand Entremont
soit adaptée au support sur lequel
il s’applique (packaging, étiquette,
promotion produit, etc.), c’est pour-
quoila charte n'impose pas de taille
maximum.

Cependant, au risque de compro-
mettre sa lisibilité, la taille minimum
recommandée est de 10 mm de haut.

A%

Q

10 mm o 2
i
o gou S

P,

Couleur du label

Le label peut étre utilisé en positif ou en négatif
selonles couleursindiquées en page 14 du guide,
sous réserve des restrictions imposées par des
contraintes de production (couleurs limitées,
tons directs prédéterminés).

Zone de sécurite

Aucun élément étranger au label Grand
Entremont ne doit apparaitre dans la
zone déterminée par le contour exté-
rieur de la zone de sécurité.

Exemple
Impression en sérigraphie monochrome gris sur carton.

ntr,
goe’ R
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%
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Le label Grand Entremont

Interdictions

Le label se définit par sa couleur, sa
taille et saforme. Par conséquent, toute
modification est interdite.

Changer les tailles, proportions et espacements
entre les différents éléments qui composent le label Incliner le label

Réorganiser ou supprimer les éléments du label Déformer le label

pENtrg
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Changer la couleur du label Changer les termes et/ou la typographie du label
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Le label Grand Entremont

Possibilités d’intégration
Le label autocollant

Le label autocollant peut étre utilisé sur
tousles produits labellisés respectant
leréglement d’utilisation dulabel (voir
formulaire de labellisation et regle-
ment) et inscrits aupres de '’APAGE.

Le label autocollant peut étre com-
mandé gratuitement aupres de
’APAGE. Vouslerecevrezsouslaforme
d’'unrouleau de 500 autocollants de 27
mm de diameétre.

Il peut étre librement apposé sur les
emballages.

3 Tennie

™ Mausicale

Commander I'autocollant ¥

510 i o — e o gt
¥ Ossbelle Gubioad, Sever’
Valais.

o
he s lessimples
T 079/723 32 36
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Le label Grand Entremont

Possibilités d’intégration
Le label aimprimer

Le label peut également étre ajouté a
un packaging enl'intégrant a unfichier
de production. Dans ce cas, le label a
imprimer peut étre utilisé sur tous
les produits respectant le reglement
d’utilisation du label (voir formulaire
de labellisation et reglement) et ins-
crits aupres de 'APAGE.

Il peut étre librement positionné surles
emballages et/ou étiquettes, enrespec-
tant les regles de la charte graphique
(couleurs, taille minimale et zone de
sécurité).

Les projets d'utilisation du label sont

soumis au comité de '’APAGE pour
approbation.

18






Guide de marque
version 1.1 — avril 2020

Projet de développement régional soutenu
© 2020 APAGE financiérement par I’Office fédéral de
Grand Association de promotion de I’agriculture et le canton du Valais.
Entremont PPagriculture du Grand Entremont grandentremont.ch



